Csaba Anna Mdria a Marx Kdroly
Ko6zgazdasdgtudomdnyi Egyetemen
szerzett diplomdt, elsé munkahelye
a Budapesti Harisnyagydr volt.
Elvégezte a kétéves piacszervezd
szakkozgazdasz képzést és egyetemi
doktori cimet is szerzett.

Doktori munkdjdnak cime

»A vékonyszald harisnya és

harisnyanadrdg piacdnak analizise”.

Néhény év kitérd utdn visszatért

a konnytiparba, 1979-ben a Magyar
Divat Intézetnél (MDI) helyezkedett el.
A Kutatdsi Fosztdlyon piackutatoként
ruhdzati alapkutatdsokban vett részt
(piacszegmentdlds, férfi alséruhdzat,
lakdstextil fogyasztéi szokdsok),

tanulmanyokat irt.

Az MDI kiadvdnyaiban (Divattiikor,
Divatbarométer, Divatmarketing) és
kiilonbozd szakfolybiratokban
rendszeresen publikdlt szakmai cikkeket.
A Lakéstextil Stadié vezetdje volt,
késébb az MDI igazgatdhelyettese lett.
Részt vett a Budapesti Divat Napok

szakkidllitasok szervezésében.

CSABA ANNAMARIA DR,

A GTZ (Deutsche Gesellschaft fiir
technische Zusammenarbeit)
szervezetnél valé kozbenjdrdsa révén
tdmogatdst szerzett magyar véllalatok
exportmegjelenésének finanszirozdsdra.
Ennek keretében éveken 4t szimos hazai
gyart6 cég és tobb iparmiivész jutott el
kiallitéként a Heimtextil, az Interstoff,
az IGEDO — CPD német

szakvasarokra.

1994-ben a Magyar Divat Intézet —

a Textil Wirtschaft cim( szaklap német
kiadéjaval kotote licencmegallapodds
megkotését kovetden — 1995 nyardn
kiadta a DivatMarketing c. lapot,
amelynek induldskor fészerkesztd-
helyettese, 1996-t4l f6szerkesztbje volt.
Mindvégig & volt a kapcsolattart6

a német licenszpartnerrel, a Deutscher

Fachverlaggal.
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2003 8szén, az MDI profilvéltdsa miatt
munkaviszonya koézos megegyezéssel
megszint.

Ekkor alapitotta meg a DivatMédia
Kft.-t, az6ta kiaddja a DivatMarketing
szaklapnak, amely jelenleg az egyediili
nyomtatott divatszakmai folydirat
Magyarorszigon.

Az offline megjelenés mellett

a diatmarketing. hu weboldalra is
rendszeresen tolt fel divat- és tizleti
témdja szakmai cikkeket, tovabba
készitett egy online Divatlexikont.
Nagy er6feszitéssel tartja életben a lapot,
egyszemélyes cégként, alvéllalkozdkat
foglalkoztatva.

A f8szerkesztdi feladat mellett az
értékesitési és az adminisztrativ
feladatokat is elldtja. F6 célkittizése

mindségi, tartalmas lap készitése.

M

Textilipari Mdszaki és Tudomanyos Egyesiilet

Tobb DivatMarketing konferencidt
szervezett:

Fékuszban a kereskedelem

(2012),
Informécié—Innovécié—Inspirdcié
(2013),
Mirka—Motivicié—(E)Marketing
(2014),
Koncepcié—Kommunikacié—Kreativitds
(20106).

Konferencidin a kezdetektdl fogva
bemutatkozisi lehetéséget biztositott

fiatal szakembereknek, tervezéknek.

A Textilipari Miiszaki és Tudomanyos
Egyesiilet tagja, az egyesiilettel sikeres

munkakapcsolatot tart fenn.
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